﻿N-LUC GODARD BEIG eretic țara basc văzută prin ГПЙ LIKE LA DELICATESA MOLDOVENEASCA • EGO-LAND: MA PROMOVEZ, DECI EXIST!? CUM SĂ DEVII UN NIMENI • NASC Șl LA MOLDOVA USERI • FESTIN CANIBALIC OPERAȚIUNEA TUSOVKA • MERITUL CINIC • (R)EVOLUTIA PUBLICITĂȚII Sala de festivități interior clasic i осип - 250 Uucatane mixta Divertisment artistic 0 vedeta autohtona in recita) i’ttO 1)3 00 MD2OI5 Chinuiau Moldovă St Ghid ig hi ci 1'2 tel ■ 593 555 www saladcaur mt) Банкетный зал Классическим интерьер 250 nora домны к мест Фьюжн кухня Развлекательные программы по заказу Выступление іне ідмнлд тетрады 1 7 00 03:00 MD20 І 5 Кишинев Молдова ул Гидеи инь 1 2 тел : 593 555 www salacleaur md Banquet room C lassicat interior 250 teafs Fution cuiune Lnterlaining progiams by ivqutst Performante of stars Moldoviari зЬсі 17:00 03:00 MD2015 Kivhniev Moldava Str Gidiguli i 2 te! 593 555 wvxw saladeam tnd Sală de festivități inter iot dane l oe uri 250 Bucătărie mtxla Divertisment «artistic (J vedeta autohtona in re oo оз ou MD20 1 5 Kislnnev Moldova Sti Gidiqich 1 1 te! 593 555 vwv - saladeaur md Librăriile CARTIER^ www cartier md bd Mircea cel Bătrân, nr 9, Chisinău Tel /fax: 34 64 61 E-mail: casacarti șcartier md str Puskin, nr 9, Chisinău Tel : 22 37 83 E-mail: Iibraria9 acartier, md str București, nr 68, Chisinău Tel ’: 24 10 00 E-mail: librariadinholaca rtier md bd Ștefan cel Mare, nr 126, Chisinău Tel : 21 42 03 E-mail: librariadincentru@cartier md Oun t nr 34 / iunie 2011 DIRECTOR Angela Brașoveanu REDACTOR-ȘEF ADJUNCT Viorica Mija REDACTOR-ȘEF PUNKT MD Angela Stafii REDACTORI Irina Bulat Georgeta Moraru REPORTERI Elena Negură AUTORI Virgil Pâslariuc, Alex Cosmescu, Tatiana Buianina, Sanda Filat, Marin Basarab, Sorin Hadârcă, Fernando Eichenberg, S, Ana Popenco, Victoria Rudi, Ludmila Andronic, Vasile Ernu Andi Moisescu ART DIRECTOR Artemie Palii WEB DESIGN Mihai Roman FOTO Igor Schimbător Sergiu Odainic Alex Gâlmeanu PR &EVENIMENTE Corina Manole DIRECTOR PUBLICITATE Maia Lefter CONTABIL-ȘEF Roman Roman 96 PUNKT PE VIN: Criza vârstei vinului sau ce nu știu femeile despre bărbați 128 PUNKT DE VEDERE: Oamenii din viața mea 146 PUNKT ÎN GRĂDINĂ: SexiFrosea și SaxiFraga ADRESA REDACȚIEI : Chișinău, i str București, nr 68, bir 535 i tel +(373)229825, +(373)229816 ! www punkt md 158 i TIPAR I Bons Offices 160 I Indice Poșta Moldovei - 31841 I Indice Moldpres - 31841 CLUBUL HEDONIȘTILOR: degustare în alb/negru Feteasca Albă & Rara Neagră PUNKT ASTROLOGIE: Astrotur II, cine sunt, ce vor, ce pot și de ce BURSUCUL GASTRIC: Marius vs Anvers, moft contrastomac "AM AJUNS LA PREA MULȚI PRIETENI " AVEM O EXPLICAȚIE! ERETICUL PUBLICITĂȚII DE LA BĂIATUL DE ZIARE LA BĂRBATUL DIN ZIARE PROFETUL UITAT VĂZUTĂ PRIN MASCĂ BICICLETA LUI BORIS ȘI ASEDIUL LONDREI 6 TOP CINICI pentru băgarea cu succes în treburile statului și promovarea Legii discrimina re în toate mediile creștine moldovenești și pentru paradele preoțești anti-gay și anti-lslam Iubitorii de oameni adună Marea Hoardă pentru nouă Cruciadă împotriva a tot ceea ce nu miroase creștin Acești moguli ai ortodoxiei sfințesc cu puritatea lor nu numai locul, ci și deciziile politice Piei satană! 2 Pantofarul Parlamentului DECORAT: , pentru grija părintească și atenția cu care-i amintește Ministrului Justiției să-și măsoare mărimea pantofilor Se creează impresia că președintele interimar a numit membrii Consiliului de Reformare a Justiției, utilizând ca principiu lungimea tălpilor demnitarilor și perechile de pantofi pe care le au Că n-or exista membri cu trei membre sau cinci, sau nouă 3 En garde! Vin Popularii! „ARTIDtJL ,OPUl AR ’MfJlDftVA DECORAT: , pentru merituoasa acțiune nonelectorală și deținerea unei tipografii performante cu iz de creativitate ucraineană Ne întrebăm: poate oamenii din spatele lor fac, de fapt, un top al celor mai citite ziare din Moldova, deci un studiu de caz? Așteptăm să ne povestească despre indicatorii de calitate, culorile mov cu trecere spre roz și tehnologiile de identificare a ziarelor importante 4 Clona PCRM bântuie politica DECORAT: , pentru că s-a scuturat de molii taman în momentul în care PCRM n-are dust în arsenal, că-l cheltuie cu Dorin Chirtoacă Ei bine, tovarăși comuniști, este o logică în asta Dacă, oricum, culoarea roșie a proletariatului s-a cam vestejit la voi și a trecut în roz decadent (ca obrajii lui Mușuc și cămășuța lui Dodon), lăsați-i pe adevărații urmași ai lui Lenin să preia simbolurile sfinte 5 Zburătorul multitasking DECORAT: , pentru sloganul Dincolo de jocurile politice, avem nevoie de oameni competenți! prin care are geniala intuiție a propriului rol în politică Acest Kasparov al politicii moldovenești, cu aer de poet dactilograf răzvrătit și urmărit de greșelile gramatical-politice, se aciuează comod în afara oamenilor competenți și rămâne dârz și hotărât în aria jocurilor politice Să vedem cine îi va da șahul că matul și l-a dat el însuși Felicitări pentru autogol, domnule poet! F ’ішіп г Rost a iost pri-ni i at с и iwdti I i ;i dc n u r' -i ■ oncur* ul Ch Ы nan Wî nes & Spi riis Contest, 2UI î ni™, faur or, md 8 Psiholog, jucător moderat de Mafia și alte distracții intelectuale Se entuziasmează la auzul și vederea oamenilor cu spirit La Punkt scrie pentru prima oară Nu și ultima Acum despre brand și autenticitate Celebrul fotograf din România, cunoscut pentru expozițiile "People I Know” sau "Proiectul 112”, în care le arată bărbaților cum e să fii victimă a violenței în familie Pentru motive evidente, Punkt publică o parte din fotografii și un scurt interviu cu Alex Găsiți mai multe despre Alex Gâlmeanu aici: http://blog alexgalmeanu com Doctor în istorie, prodecan responabil de știință la Facultatea de Istorie și Filosofie a LISM Desenează orice istorie în cuvinte și exemple, face vizibile lucruri care stăteau ascunse și-și pune întrebări incomode despre faptul istoric In acest număr face istorie din publicitate, prin vizorul unui meseriaș cum îl știm Cel mai cunoscut Zenu de la noi, cu MBA de la Madrid, caută cărți, descoperă găselnițe, le împărtășește cu lumea și așteaptă feedback constructiv Pe rețelele sociale, oamenii îl întreabă dacă va avea o rubrică permanentă în Punkt Noi nu ne întrebăm, noi știm! Jurnalistă, face un program de masterat în Organizare de evenimente în Spania, la Universitatea Deusto Plină de idei noncon-formiste, își mijește ochiul atotvăzător și pune Punkt pe cele mai valoroase practici In numărul prezent măsoară Măștile Carnavalului în pași de Eveniment Specialistă în PR, expert în comunicare socială, Director al Asociației Profesioniștilor în PR și Comunicare In Punkt, normal, cu o analiză inedită a campaniei electorale și a tehnicilor de promovare a aspiranților la fotoliul moale al primăriei Chișinău El Cunoscutul autor, născut în URSS, organizator al Zilelor Literaturii Romane la Chișinău, scrie în Punkt despre brandurile politicii moldovenești și le combină jucăuș cu mărci celebre în întreaga lume Consultant/autor/managing partner Coma-nescu (SRL), fost jurnalist, printre altele la Mediafax, "Libertatea”, PRO TV, "Unica”, “TV mania”, Realitatea TV, “Evenimentul zilei”, colaborator la “Luceafărul”, “Dilema”, “Capital”, autor al celebrei cărți "Cum să devii un nimeni” Este corespondent la Paris al cotidianului brazilian Zero Hora (Porto Alegre) și comentator la TV5 Monde L-am cunoscut în Africa la o șuetă de jurnaliști francofoni și am jurat frăție moldo-braziliană fără termen de expirare, acțiune în urma căreia ne-am pricopsit cu o colecție de interviuri superbe, unele dintre care (Philippe Starck) au și apărut în Punktele anterioare In acest număr, un alt interviu, cu Godart încă îl așteptăm în Moldova, cu bicicletă cu tot ІО © FUGA SI SUITA r A PLECAT ÎN FRANȚA DE DRAG DE VIOARĂ Șl S-A FĂCUT MARKETOLOG DIN MOTIV CĂ O VENERABILĂ BABĂ DE PE RIVE GAUCHE l-A ZIS: MON CHERE, LA PARIS, DACĂ VREI SĂ FACI CARIERĂ MUZICALĂ, TREBUIE SĂ FII ORI EVREU, ORI GAY A PLECAT ÎN SUA SĂ FACĂ BANI, DAR A FĂCUT FOTOGRAFIE FĂRĂ I-A CONVINS PE CEI DE LA HEARST CĂ E UN TIP PREȚIOS (NU ÎN SENS DE MOFTURI, CI DE PROFESIONALISM) Șl S-A ÎNTORS ÎN MOLDOVA PENTRU PATRU LUNI, ZICE EL HEARST MAI POATE AȘTEPTA EL TREBUIE SĂ-ȘI LINGĂ RĂNILE DUPĂ UN DIVORȚ (O MAI IUBEȘTE, DAR E PREA COMPLICAT) Șl SĂ-ȘI ÎNCERCE LA REZISTENȚĂ PATRIOTISMUL E UN TIP SIMPATIC, CE MAI! MERITĂ OCROTIT TEXT de / FOTO din DORIȚI SĂ DISCUTAȚI CU AUTORII Șl CITITORII REVISTEI "PUNKT"? ACCESAȚI SITE-UL 12 Vioara Ai devenit violonist din cauză că așa au vrut părinții sau ai vrut-o tu? Nu știu, taică-meu era profesor de muzică la grădinița mea Țin minte că aveam 5 ani, era iarnă, stăteam în fața grădiniței și în curte erau râzători din astea de curățit tălpile Acoperite cu zăpadă în așa fel încât se vedeau 5 linii - portativul Apoi, cu bulgări de zăpadă a început să-mi explice notele muzicale: do, re, mi, fa, sol, la, si, do Acest mod de a explica m-a impresionat foarte tare și am hotărât că voi fi muzician Iar atunci când m-au întrebat ai mei la ce instrument vreau să cânt, eu am răspuns fără să știu de ce - la vioară De atunci a început totul Sunt vioriștii copii fără copilărie? Da, sunt S-a întâmplat să urăști vioara vreodată? Da Am urât-o până în anul 1 și chiar în anul 2 de colegiu Dar, oricum, o studiam pentru că eu sunt feciorul lui tata - era o rușine să renunț Asta înseamnă că te-ai supus, totuși, circumstanțelor? Sau era și un fel de dragoste cu durere? Era un fel de dragoste cu durere, dar nu față de vioară, ci față de muzică Vioara am început s-o iubesc conștient abia în colegiu Atunci s-a întâmplat - am simțit că vioara a devenit o parte a corpului meu Am abandonat orice altă activitate și studiam vioara câte 8-9 ore pe zi Ca rezultat, am absolvit fiind unul dintre cei mai buni din torent Ești obsesiv? Sunt obsesiv Dar în sensul bun Dacă încep ceva, îmi propun să duc acel lucru la capăt și să fiu unul dintre cei mai buni Deci, ești competitiv Da După colegiu am fost acceptat să merg la Academia de Muzică din Paris De ce anume Paris și de ce Academia de Muzică? Nu știu Te lași dus de soartă? Atras de fatalități? Poate In Franța am mers mai întâi cu viză turistică și cu vioara în spate și am dat examenul de intrare cu succes - m-au acceptat la Conservatoire du Paris M-am întors în Chișinău, mi-am făcut actele și am mers înapoi la studii Dar atunci când am terminat conservatorul s-a întâmplat să am o discuție de la care cursul vieții mele a luat-o 14 FUGA Șl SUITA în cu totul altă direcție - spre marketing O bătrână doamnă de la care am vrut să închiriez primul meu apartament separat m-a întrebat cu ce mă ocup și mi-a zis franc: La Paris poți să fii muzician de succes doar dacă ești gay sau evreu Or, eu nu sunt nici una, nici alta Cum poate o străină care nu are decât un apartament de închiriat să-ți influențeze viața într-un asemenea hal? Nu fi chiar așa de nemiloasă Ea, de fapt, mi-a dat un imbold Tu, care ai mers până în Franța să înveți vioara (era să zic desculț, ca Brâncuși), ți-ai abandonat așa, pur și simplu, visul? Nu Pentru că atunci când am ajuns la sfârșit, am înțeles că, totuși, nu vioara este cea care mă inspiră Sau poate n-ai ajuns printre primii și asta te-a dezamăgit? E posibil, pentru că acolo erau vioriști mult mai buni decât mine Mi-am dat seama că eu n-o să fiu viorist de performanță pentru că nu vreau acest lucru Abatere lirică Cu bulbuci a truisti У A fost un moment trist în viața ta această constatare? Nu, pentru că eram deja pasionat de alte lucruri, au apărut și femeile în viața mea, a apărut dragostea, a aparut compoziția, publicitatea și fotografia Să înțeleg că cele mai importante au fost, normal, femeile Care dintre ele te-a marcat în mod special? Toate, pentru că le-am ales cu mare atenție Au fost femei deștepte, inte ligente, cunoscute, populare Pentru tine este important acest aspect? Să fie cunoscute-populare? Ești snob? Nu sunt snob, dar cred că popularitatea și recunoașterea socială a unei persoane vine și din carisma și calitățile lui/ei umane Sunt lucruri conectate, nu e numai PR Un om bun, dar anonim, nu-i suficient pentru tine? Acum e altceva, totuși sunt mai bătrân După mai multe bobârnace Da, și după bobârnace Ai devenit mai egocentric, vrei să fi tu cel vestit Da, am devenit mai egocentric, mi-a murit altruismul Când? Cu vreo patru ani în urmă, atunci când am început să locuiesc în Statele Unite America ucide altruismul din oameni? Odată ce începi să faci parte din sistem, odată ce te integrezi în stilul de viață american, fie că vrei asta sau nu, te adaptezi la regulile lor, or regulile lor sunt total anti-ceea ce considerăm noi umanitate, bunăvoință Acolo nu există proverbul “Frate cu frate, dar brânza-i cu bani”, acolo e: “Fratele nu-i frate și brânza-i tot cu bani” Principiul se aplică numai în viața publică ori și în viața personală? Și în viața personală Mai ales dacă ai de a face cu americani care sunt născuți acolo și trăiesc în acest sistem Ei au standardele lor și căile bătătorite pe care le urmează din tată în fiu și din mamă în fiică Totul e altfel Mai formalizat? Formalizat, tipizat, standardizat chiar Păi, e mai ușor să urmezi căile astea bătătorite Nu există surprize și hopuri Există rebeli? Au și ei rebelii lor? Au, mai ales Manhattan-ul, unde stau eu, e plin de rebeli Nu-i o zonă rea, să știi, pentru rebeli Da Deși, Manhattan-ul e ca vârful iceberg-ului, ce e „sub apă” se află în New Jersey, Connecticut, Virginia sau Baltimore Manhattan-ul nu e un loc, ci o mentalitate, un fel de a fi? Este un fel de sătuc cu mentalitatea lui, cu emoția lui, cu energetica lui De la marketing Să încheiem paranteza și să revenim la marketing De ce anume marketing? E foarte simplu Pe atunci nu știam că marketingul și publicitatea nu înseamnă creație Credeam că e aproape de felul meu de a gândi Atunci când am descoperit că e legat și de cifre, analize, am zis că voi căuta creativitatea și în asta Și cred că am găsit-o Oricum, marketingul propriu-zis se face numai în corporațiile foarte mari, unde sunt 300 de angajați în departamentul de marketing și acolo fac parte din alte departamente, precum Strategic, Creativ, Analiză Oricum, lucrând în Moldova cu specializarea mea de marketing n-am făcut marketing - am făcut business management Ai venit în Moldova după Paris? Da, pentru aproape 4 ani 15 Motivul? Dragoste Patriotism Dragostea fiind Moldoveancă Și în ceea ce privește patriotismul? "Dacă nu noi, atunci cine?” Slogan la modă Și în Moldova ce-ai făcut? Am fost director general la "Muz TV” pentru doi ani Ce-ai făcut bun acolo? Ceva cu care merită să te lauzi Am dezvoltat postul de televiziune "Muz TV” pentru că, până la venirea noastră, era o retransmitere banală din Rusia și nici măcar inserții publicitare nu aveau "Muz TV”-ul a fost primul canal de divertisment, relativ mic, care a făcut parte din sistemul de măsurări a tipometriei AGB Moldova - deci, aveam semnate tot felul de contracte de astea strategice care au făcut ca în următorii doi ani să avem un rulaj destul de impresionant de bani și un buget publicitar foarte bun pentru un asemenea post Ce reguli sunt aplicabile din ceea ce ai învățat la Paris și ce reguli nu pot fi aplicate? Toate regulile din Paris pot fi aplicate numai că trebuie să fie traduse în "moldovenește” De exemplu? Marketingul în sine înseamnă studiul pieței - orice piață poate fi analizată, studiată și pot fi făcute pronosticuri despre piață Iar piața sunt oamenii Atunci când vorbim despre market-ing-ul companiilor care oferă servicii sau produse trebuie să știi psihologia cumpărătorului și să adaptezi legile astea legate de instinct, de imbold, la piața pe care te afli E aplicabil, decât că nu faci nimic doar cu teoria Trebuie să fii doar un pic teoretician și foarte mult practician Pentru că lucrurile se întâmplă aici instinctiv, aici nu există o cultură antrepreno-rială Eu am mai zis că noi suntem o piață paradoxală din toate punctele de vedere - de la politică până la vânzare de lapte Regulile tradiționale nu funcționează Toate regulile care există, astea tradiționale și generale - ele, oricum, trebuie adaptate la piața noastră Nemaivorbind despre faptul că piața este în continuă dezvoltare - să te adaptezi la piață o singură dată nu este suficient - trebuie să te adaptezi continuu Trebuie în același timp să fii conectat la ceea ce se întâmplă în lume? Multă lume trăiește bine fără să știe ce se întâmplă în alte părți Asta este o chestie personală care îl vizează pe fiecare în parte - vrei tu să fii conectat la ceea ce se întâmplă în lume sau nu Mai făceai vioară în timp ce făceai marketing? Ai avut concerte? Da, am avut în Chișinău câteva concerte cu orchestra simfonică Și în Franța Câteva în Catedrală la Saint Michelle, apoi în cadrul Festivalului Zilelor Muzicii Noi la Paris în plus, am înregistrat multă vioară în piesele mele, în piesele altora Făceam aranjamente, scriam muzică, întotdeauna am fost foarte conectat la muzică Fotografia a apărut în paralel Mirosul banilor De ce ai hotărât să pleci în America? Pentru bani Cine ți-a promis bani acolo? Nimeni Eu mi-am propus să merg și să câștig bani în plus, am înțeles că mă sufoc dacă mă aflu într-un singur loc prea mult timp Simțeam că mă plafonez aici în Moldova și nu era din cauză că Moldova nu are ce oferi, dar cred că e felul meu de a fi Trebuia să fac ceva, altceva Și am mers în Statele Unite și am început acolo de la zero De ce anume New York? De fapt, la început am stat în Pensyl-vania, countryside Dezamăgit? Nu Acolo am început să înțeleg că America e una dintre cele mai 16 3Z FUGA Șl SUITA frumoase țări, atunci când vorbim de natură Oamenii sunt interesanți, pentru că fac parte din valul de emigranți nemți și chiar români care au venit cândva, erau chiar și dintre acei care au venit pe Titanic Am înțeles cât de diversă este America și tot acolo am înțeles ce înseamnă să înțelegi un american Și cum să te ții departe de butoanele de alertă ale americanilor pentru că ei sunt foarte ușor sensibilizați de unele lucruri De exemplu? Religia e un subiect care nu se discută Iar politica se discută doar în Manhattan, acolo fiecare are o părere despre situația politică și nu pierde ocazia să o exprime în restul țării, acest lucru nu se întâmplă Cel care a fost ales este considerat cel mai bun Cei din țară nu au acces la canalele alternative de informare, toată informația este controlată Se face propagandă în favoarea celui care se află la putere Cum se explică atunci schingiuirea informațională de care a avut parte președintele Bush? Asta se întâmpla mai mult în Europa Americanul nu-și face griji de nimic Ei zic așa: ”You have to do two things - pay taxes and die The rest - you don’t care” (Trebuie să plătești taxele și să mori, de restul să nu-ți pese) Ce munci ai făcut? La început am făcut tot felul de joburi Am cântat prin restaurante, am măturat prin restaurante, am fost paznic După asta m-am cărăbănit spre New Jersey, mai aproape de New York Acolo am vândut utilaje de aerisire, condiționare, dar la nivel industrial Și cu jobul ăsta călătoream în diferite state Apoi am început să cunosc lume - prin pub-uri, să mai fac fotografii, să mai discut cu unul, cu altul Am început să cunosc lumea de prin New York, de prin Manhattan 20 A început totul cu niște fotografii pe care le-am făcut la Parada de Dans din New York Mi s-a zis: "Uite, vino și tu ca staff-photographer la noi și fotografiază” Am făcut asta, m-a găsit altcineva și m-a rugat să mai fac ceva, după asta m-a găsit o agenție și mi-a propus să lucrez la ei Acolo totul se întâmplă pe bază de networ-king Trebuie să fii bun în ceea ce faci, să ai actele în regulă, să fii școlit și, dacă mai ai și pile, oameni pe care îi știi în domeniu, atunci e ok Deci, regula pilelor funcționează și acolo Da, numai că regula pilelor acolo lucrează onest - tu poți să ai pile, dar dacă ești prost, degeaba le ai în schimb, dacă ești bun și mai ai și pile, atunci ai parte de succes Și în cele din urmă ai ajuns la "Hearst” întâi am făcut o stagiere de două luni - trebuia să le arăt ce pot Atu-ul meu a fost că eu cunosc franceza, rusa și româna în afară de engleză și m-au acceptat Care a fost prima ta obligație de serviciu? Să găsesc cât mai multe cutii de carton ca să mutăm un teanc de reviste Nu râde Nu contează că ești la cravată, la costum și la etajul 200 (exagerez) - oricum vei fi hamal atâta timp, cât ei au nevoie de asta Mai târziu, fiind atent la ce se întâmplă în jurul meu, am venit cu sugestii, propuneri Se acceptă sugestiile? Da, acolo nu există acea distanțare între manager de departament și ceilalți angajați - acesta lucrează la fel de mult sau chiar mai mult decât ceilalți Și în cadrul ședințelor, dacă ai ceva de spus, vei fi ascultat și dacă ideea ta are valoare, ea are șanse să fie pusă în aplicare Cum au reușit americanii să pună pe picioare sistemul ăsta de valorificare a ideilor bune? Pentru că nu e prima dată când aud acest lucru despre SUA Vine din sentimentul unei națiuni mari care trebuie să realizeze că e mare? Cred că e din interes financiar -oamenii își dau seama că o idee bună, aplicată corect, o să aducă mai mulți bani Cred că această abordare pornește din considerente practice Pentru că, în esență, SUA nu are alte valori Au valori împrumutate Este o platformă financiară foarte bună, favorabilă oamenilor Acolo vin minți lucide și-și creează viața, dar ei nu au moștenire culturală ca în Europa, în plus, ei sunt o societate creată artificial Se simte acest lucru? încă se simte, da Mai puțin în orașele foarte mari, unde este un flux mare de străini Dar în restul țării, totul se supune unui sistem bine organizat, aș spune genial chiar Care a fost prima ta idee valorificată în cadrul companiei? Prima idee a fost să acordăm mai mult spațiu evenimentelor mondene locale Până atunci, odată ce publicațiile astea se consideră fashion, politica lor era ”să le arătăm celorlalți ce înseamnă moda” Iar ideea mea și a grupului de lucru din care făceam parte, a fost să le lăsăm mai mult spațiu revistelor pentru a scrie despre evenimente mondene pentru că asta avea să lucreze și în favoarea noastră - publicând articole despre evenimente în revistele noastre, are loc promovarea brandului "Hearst” In al doilea rând, am făcut schimbări în politica de abordare a vânzării spațiului publicitar în reviste și presă în general Dacă înainte se ocupa Sales House-ul (Casa de Vânzări) de asta, noi am reușit să structurăm tipul de publicitate care este vândut de Sales House De exemplu, dacă există o prezentare de modă în Kiev și organizatorii doresc să facă un articol despre eveniment și un pic de publicitate, acest lucru deja nu se mai face prin Sales House, ci se face direct de către jurnaliști și banii ăștia intră nemijlocit în bugetul revistei Care-s strategiile de promovare a revistelor în Europa de Est, în comparație cu Europa Centrală, de exemplu Care este diferența de strategie? Una foarte simplă: piața Dimensiunile pieței Dacă în Statele Unite revistele mizează pe cantitate, în Europa revistele mizează pe calitate, în Europa revista „Vogue” , de exemplu, este dictator de modă, dictator de trenduri, în Statele Unite "Vogue” este „încă o revistă” Totuși, imaginea pe care o are revista în Europa are o anumită greutate In același timp, discutasem cu niște modele care spuneau că este important să ajungi în America pentru că, dacă ajungi în America, te cunoaște toată lumea, dar dacă ajungi în Europa - te cunoaște Europa, dar este greu să fii acceptată în America Tradus în limbaj simplu, asta înseamnă, de fapt, că în America se fac mai mulți bani - asta înseamnă că te cunoaște toată lumea Cunosc oameni care sunt stabiliți în Europa și-i cunoaște o lume întreagă, dar ei nu fac bani Modelele uneori primesc mai mult decât fotograful și toată echipa Păi da, pentru că fața ei vinde Ea are un agent care este în top 30 ca și ea în Statele Unite, un model care câștigă 8 mii de dolari pe zi se consideră ieftin Păi, Evanghelista zicea că ea pentru ІО ООО nici nu se ridică din pat Ce ai recomanda tu revistelor de aici? Solo cu sabia □ rin glossy-ul ocal Cultură, gust estetic Recomand să nu-și trateze cititorii ca pe niște blegi, ca pe oameni care nu înțeleg ce înseamnă design, ce înseamnă coloristică, ce înseamnă material gustos, scris gustos Nu se poate, oameni buni! Revistele au menirea de a educa Păi, presa glossy de pe la noi oferă servicii de înfrumusețare a imaginii clientului, cititorul e doar un rău necesar Celui care achită materialul i se cântă în strună, i se desenează aură de mic dumnezeu de cartier Exact Dar e timpul ca revistele să revină la esența lor - de a educa cititorul Comparativ cu ceea ce se întâmplă în Manhattan și ceea ce se întâmplă în Chișinău la capitolul reviste, cât de mare e diferența? In final, toate revistele oferă servicii de popularizare a unor nume Diferența constă în faptul că aici este "funny”, cum ar zice americanii Aici ai o piață de 1 sau 1,5 mln , iar acolo se ridică la zeci de milioane Aici e "funny”, acolo e "money” Exact E "funny”, atunci când vorbești de "glamour” în Republica Moldova Dar la noi lumea trăiește cu ceea ce se întâmplă pe podiumuri Dacă în orașele mari ale lumii, moda și viața cotidiană au căi paralele și nu se întâlnesc aproape nicăieri, aici ele nu doar se întâlnesc, ci se pupă-n bot Așa este, e nostim, dar din păcate asta este Noi, fără să vrem, suntem un mic val al tsunami-ului care vine din Moscova - din cauza mentalității și fostului regim Banii sunt în slujba orgoliilor, nu în slujba ideilor Refren pentru orgolii Tu nu ai orgolii? Bine, în compania în care lucrez sunt o piesă dintr-un mare mecanism, departe de centrul lucrurilor Dar, prin activitatea pe care o desfășor în paralel - muzica, fotografia, am un oarecare statut în societatea de acolo Festivaluri, vernisaje, prezentări, show-uri Asta ar însemna că în Moldova eu ar trebui să fiu pe toate billboard-urile Acolo e ușor să întâlnești actori celebri, oameni iluștri - stau pur și simplu în bar și beau o bere Trebuie să-ți alegi barurile ca să fii văzut cu oamenii ăștia? Da, există acest gen de baruri, dar nu pentru mediul de artă Pentru că mediul de artă din Manhattan este unul foarte specific, ceva de genul Green Peace Sunt cool, happy și hippie? Exact Dar în mediul de afaceri e altceva - acolo au localuri în care mergi să-ți cunoști viitoarea soție, unde te duci să-ți găsești prieteni pentru că toată corporația merge acolo și fiindcă în aceste localuri vin oameni de nivelul tău, care corespunde nivelului corporației la care lucrezi, etc Dedublarea asta a ta - în mediul artistic și în mediul de afaceri - îți face bine sau rău? îmi face rău Pentru că eu simt că sunt la momentul în care trebuie să decid în favoarea uneia din aceste două direcții, dar vreau mai întâi să câștig suficienți bani până să iau această decizie Dar când vor fi suficienți? Eu cred că până la 35 ani o să fac primul milion Atunci voi face numai artă, cu mare drag Voi continua să fac muzică, în mod sigur Fotografia este o chestie adiacentă, un fel de exprimare a unui elan sufletesc, dar muzica este pe primul loc Cest la vie, toujour parșivă Vroiam să te întreb - uite, am colegi care, având un talent, o aptitudine, au abandonat-o în favoarea unei meserii care le aduce bani și în majoritatea cazurilor ei n-au fost fericiți; în același timp, am colegi care nu și-au abandonat talentul și vocația, dar nici acest lucru nu i-a făcut fericiți Pentru că visul și vocația nu le-a adus bani Și se invidiază unii pe alții Ce bine ai făcut tu Nu, ce bine ai făcut tu Până la urmă, cine e mai fericit? Cred că fericirea este o chestie parșivă, cu multe fețe - pentru că azi ești fericit așa, mâine ești fericit din altă cauză, poimâine vei fi fericit din a treia cauză și, cel mai interesant -în a patra zi te face nefericit ce te-a făcut fericit în prima zi Ce fățarnică țipă e fericirea! Asta ar însemna că nu o putem defini și, respectiv, n-ai cum să mergi spre ea? Noi trebuie să fim fericiți, nu să facem marketing pe fericire Trebuie să fim fericiți pur și simplu, fără să punem condiții - dacă se întâmplă cutare lucru, voi fi cu 1,3% mai fericit Greșeală Dar, întorcându-mă la ceea ce ziceai tu, chestii de vocație sau bani, gen nostalgii după Coelho în țările în care am fost eu - în Franța și în SUA - a fi artist nu este un job, este un hobby Hobby care, la un moment dat, se transformă într-o sursă de venit pentru că ești foarte bun Acolo, dacă spui că ești muzician, ei spun: bine, dar o profesie ai? Și mie mi se pare o chestie corectă, pentru că toată lumea face lucru productiv și numai unii, care sunt buni și talentați la altceva, ies în evidență făcând artă Am să-ți povestesc un caz crestomație pentru situația din Moldova - eram în metrou în New York, în centru, pe lângă Academia de Fotografie Academia, pentru ca să câștige bani, are afișat un anunț: "Vino la Academia de film din New York și devino artist”, iar cineva a corectat cu un marker și acum e scris: "Vino la Academie și prefă-te că ești artist” Exact ceea ce se întâmplă și aici: sunt foarte mulți pseudo-artiști care sunt mediatizați de mai mare dragul, pe toate billboard-urile, așa încât ajung ei înșiși să se creadă artiști Păi, la noi nu e obligatoriu ca ambiția să se combine cu talentul 26 E o combinație oarecum facultativă Și, în mare parte, e problema talentului, pentru că, dacă nu e susținut de voință și caracter, se pierde în îndoieli, începuturi fără sfârșit, plafonări și izbituri de pereți Iar ambâțul și vanitatea, înnobilate cu nițică spoială artistică, înlocuiesc cu mare succes talentul Cred că această boală o să treacă în 5-7 ani, ca rujeola sau scarlatina Boli de copii Pe mine mă deranjează altceva - ati tudinea: eu sunt artist - mie trebuie să mi se dea: lot de casă, apartament, chestii-trestii Eu am făcut nuștiuce rol, am cântat nuștiuce cântecel - poporul îmi este dator! Dați-mi! Ce e cu mentalitatea asta de semizeu de valoarea ogrăzii? Nu pot să-mi explic Știu un artist căruia îi spune Gregory Colbert, e de origine canadiană - a muncit 9 ani de zile la un proiect A fost în foarte multe țări, a filmat animale, locuri Și nu a cerut de la nimeni nimic Proiectul se numește ’Ashes and snow” E un muzeu integrat: cu website, galerie de fotografii, cu muzeu nomad care circulă din țară în țară, din oraș în oraș A fost un proiect de mare succes și care mai apoi i-a adus mulți bani și nu a fost nevoie să ceară ceva de la cineva Cred că ceea ce contează în acest domeniu este abordarea pe care o ai E o diferență de mentalitate: acolo nu aștepți să-ți dea nimeni nimic - trebuie să mergi să iei singur ceea ce vrei în plus, moldoveanul e leneș, încă se mai simt reminiscențe de mentalitate sovietică Trebuie să mi se dea pentru că sunt sărac, trebuie să mi se dea pentru că sunt talentat, trebuie să mi se dea Mă rog, lucrurile nu se pot schimba brusc, avem doar 20 de ani de pretinsă libertate, iar libertatea este cea mai grea povară pentru cineva care nu vrea să-și asume responsabilități Dar schimbarea a început Plutește în aer Major Exact, am un prieten care deține o companie de head-hunting în Moldova și el spune că Moldova va fi o țară bună în 5-7 ani și foarte bună în 15 ani Cred în oamenii care vin cu experiență din altă parte și se întorc în Moldova și aplică aceste cunoștințe acumulate peste hotare Tu de ce ai revenit? Vreau să fac ceva aici, să investesc în schimbarea care deja se petrece în țară Care sunt lucrurile în care crezi și te ajută să mergi mereu înainte? Cred în oameni, în bunătate și în bunăstare Ce alt final mai optimist? 3LIKA DECA LEVIZIUNE! www pu a lui oogaru ow cu Vitalie Dogaru 28 "AM AJUNS LA PREA MULȚI PRIETENI ” ”AM AJUNS LA PREA MULTI PRIETENI ” > L-AM ÎNTÂLNIT LA ZILELE LITERATURII ROMÂNE LA CHIȘINĂU DE PARCĂ MARELE INCHIZITOR A VENIT SĂ URMĂREASCĂ ÎNDEAPROAPE ELECTORALA MOLDOVENEASCĂ PALMARESUL SĂU ESTE ATÂT DE IMPRESIONANT, ÎNCÂT POATE SĂ-L „COMPLEXEZE” Șl PE CEL MAI BĂGĂCIOS CONFRATE DE CONDEI CU O SFORȚARE SUPRAOMENEASCĂ A RAȚIUNII ÎNCERC SĂ STING LUMINA ADMIRATIVĂ DIN OCHI Șl MĂ APROPII DE OBICEI, ÎN ROMÂNIA, REFUZ INTERVIURILE, ÎMI SPUNE DIN START NU E Șl CAZUL NOSTRU, L-AM PRIVIT FĂRĂ SĂ-L ÎNTREB EMOȚIILE PE CARE LE-AM TRĂIT TIMP DE O ORĂ, ATÂT CÂT AM STAT LA POVEȘTI CU MARELE ACTOR, AU FOST CELE ALE UNEI ELEVE DE CLASA ÎNTÂIA ÎN FAȚA UNUI MAITRE CALD, IMPRESIONANT Șl ONEST - REBENGIUC Ml-A POVESTIT DESPRE ICOANE CUMPĂRATE PENTRU SOACRA LUI, DESPRE MĂREȚIA SOȚIEI SALE Șl DESPRE IUBIREA FAȚĂ DE NEPOȚEL NICI URMĂ DE INCHIZITOR PESEMNE CĂ ȘI-A LĂSAT PERSONAJUL SĂ MONITORIZEZE ELECTORALA ÎN MOD INDEPENDENT Șl SĂ PEDEPSEASCĂ DE UNUL SINGUR PE CINE ȘTIE EL CĂ TREBUIE TEXT de / DORIȚI SĂ DISCUTAȚI CU AUTORII Șl CITITORII REVISTEI "PUNKT"? ACCESAȚI SITE-UL зо De obicei, în România, refuz interviurile Am spus tot ce știu, nu mai e nimic de spus în țară Când mă invita undeva, îi întreb: domnule, nu mai pot, nu mai știu nimica, la ce mă mai chemați? Mi-e rușine sa spun asta Ăsta e Nu mai spun nimic nou (se încruntă de parcă ar fi luptat cu reporterii dornici de noutate continuă) Se poate întâmpla că ceea ce credem noi că e vechi apare ca fiind nou pentru alții Și apoi, acest nou poate fi o interpretare a evenimentelor vechi Noul e legat de evenimente noi Dar mie nu mi se întâmplă nimic Viața mea este una destul de normală, echilibrată N-am evenimente ieșite din comun, nu mă arunc de la etaj cu capul în jos, n-am nimic deosebit Ăș putea spune că duc o viață anostă și anonimă Și așa îmi place mie să trăiesc Nu-mi place să fac baluri, nu-mi place să atrag atenția asupra mea în viața de zi cu zi Vreau să fiu cât mai neobservat Acesta ar fi idealul meu, să nu știe nimeni ce gândesc Atunci când sunt pe scenă sau în fața aparatelor de filmat, sigur că-mi place ca munca mea să fie remarcată Și uite, am fost recunoscut și la Chișinău Dar mi-a plăcut, mărturisesc Pentru că era vorba de alt spațiu sau de ce? Evident, evident! Am vrut să mă plimb și eu puțin pe Ștefan cel Mare să mai văd lucruri Cred că de vreo IO ani n-am mai fost prin Chișinău A trecut destulă vreme S-a schimbat Chișinăul? Da, e schimbat, oarecum schimbat, nu în bine, dar e schimbat, (se uita în jur și respiră din greu, de parcă nu vrea să îmi spună ce a spus) Cum vi s-au părut moldovenii de data asta? Mi s-au părut ca întotdeauna Sunt oameni dragi, oameni deschiși, îmi plac (se luminează la față) Am avut de-a face 31 cu moldovenii începând din 90 când eram rector la Academia de Teatru și Film, ca așa-i spuneam pe vremea mea Sunt studenții mei, oameni pe care І-am iubit și І-am apreciat foarte mult Și mie, da, îmi plac moldovenii Vă deranjează atunci când oamenii vă abordează ostentativ? Nu, nu ma deranjează când cineva întreabă despre munca mea sau mă oprește pe drum, pentru că mă apreciază, dar atunci când îmi taie calea pentru prostii, pentru te miri ce, pentru aiureli de tot felul, asta, sigur, mă deranjează Să mă-ntrebe Cancanul dacă ăla mai trăiește cu aia sau dacă e adevărat că ăla a făcut asta Eu nu sunt colportor de zvonuri, nu mă interesează treaba asta și e bine că mă irită Chiar acum m-au invitat la o emisiune de tip tabloid Le-am spus să mă cheme când vor să-și schimbe formatul emisiunii Domnule, zic, schimbați mai întâi moderatorul și apoi chemați-mă pe mine Dar aici nu mi s-a întâmplat așa ceva Ofertă la cerere, lumea așteaptă detalii picante din viața oamenilor publici Ce înseamnă cerere? Ăsta înseamnă că lor le place să se bălăcească în mocirla asta, dar rostul televiziunii nu e să alimenteze mocirla, nu e s-o ude din când în când ca să fie mocirloasă Ei trebuie să asaneze terenul, să ridice puțin ștacheta de interese ale publicului, să-i scoată din nenorocirea, din marasmul în care se zbat acum, să-i ducă să le mai arate și altele, probabil, mai frumoase Nu scandalurile și nu lucrurile urâte constituie viața noastră E adevărat că ele fac parte din viață, dar nu astea trebuiesc întotdeauna arătate Poate că asta se întâmplă din cauză că foarte mulți dintre cei care se uită la televizor, de fapt, nu prea citesc și au alte preocupări? Tocmai de asta că sunt foarte mulți, să-i îndemne să citească, să le arătăm lucruri frumoase, ce se poate întâm pla în viață, modul în care poți avea succes Sunt oameni care muncind pot avea succes Nu trebuie neapărat să te îmbraci în bikini și să ieși în stradă ca să ai succes și apoi să-ți apară pozele în toate ziarele de scandal Avem și lume care se îmbracă normal, dar au și ceva în cap, nu doar în sân și în fese E mai dificil să te promovezi ca și intelect, decât să-ți etalezi exteriorul Nu știu, nu mă pricep, (își du ce mâinile la tâmple) Eu nu am știut să mă promovez Eu am fost promovat Am terminat școala După aceea am intrat în teatru, pentru că am fost cerut încă de pe băncile facultății Și eu, și a Iți actori din generația mea A fost o generație extraordinar de bună, o generație de oameni talentați Eu, de exemplu, am trecut din rol în rol, nu pentru că eram membru de partid sau amantul directoarei Directoarea era doamna Bulandra, avea 90 de ani Nu pentru că trăiam cu vreun regizor sau mai știu eu ce, dar pentru că, probabil, și-a dat seama că sunt un om care muncește și are rezultate bune Așa că n-aș fi putut să-i spun cuiva, uite domnule, fii atent, poți să te promovezi Fiind serios, aplecat asupra muncii tale, fără excese de natură bahică sau nopți pierdute Sunt sfaturi de om bătrân, dar pe care puțini dintre cei tineri le urmează Așa că mă abțin să mai dau sfaturi Munca, da, dar dacă nu ai o chemare, merită să te mai oftici? li spun muncă Dar e nevoie și de talent Dacă nu ai talent, poți să muncești și 20 de mii de ani, tot degeaba Munca e binevenită în domeniul în care ai talent, în care poți realiza ceva, în care ai ceva de spus Și atunci când ai ceva de spus, dar simți că nu te ascultă nimeni? Eu îmi văd de treaba mea Nu mă apuc să iau pe fiecare de guler: “Bă, fii atent ce spun eu aici!” Cine vrea s-asculte, bine, cine nu, nu Fiecare e liber să facă ce vrea și ce crede, nu mă interesează Nu țin să mă impun cu orice preț Acest principiu e valabil și în viața privată? Da, și în viața privată Fiecare face ce vrea, cum vrea Pot să mă revolt cândva, atunci când se întâmplă ceva din cauza atitudinii iresponsabile a cuiva Am mici impulsuri de furie, doar atât Să stau eu să apăs pe fiecare cum să se poarte? Fiecare își are comportamentul pe care-l crede de cuviință Au existat în viața dvs roluri pe care nu le-ați acceptat? Multe Le-am refuzat nu pentru că erau prost scrise, nu mă interesau, adică nu anunțau nimica sau nu însemnau nimica Erau roluri asemănătoare cu cele pe care le-am mai jucat întotdeauna am vrut să joc roluri diferite, să nu mă cantonez într-un singur gen de roluri, să fac toată viața același personaj, să-l port după mine Ar fi o muncă fără rost, să învârtesc niște roți în gol Nu, nu-mi place! Dar sunt întotdeauna interesat de personaje noi și am avut noroc de fiecare dată Adică, regizorii au avut curaj și m-au distribuit întotdeauna în roluri care m-au surprins chiar pe mine la început Ador să îl mângâi pe creștet pe publicul meu, să îl gâdil în mod plăcut, iar el să se simtă bine în ultimii ani, actori români mari acceptă să joace în seriale de televiziune Âți primit așa oferte sau nimeni nici nu îndrăznește să se apropie de Rebengiuc cu așa ceva? Nu Nici n-am timp, eu joc în teatru și ei joacă în serialele astea Ani de zile joacă aceleași și aceleași roluri Nu sunt interesat Pe a Iți actori îi privește E adevărat, televiziunea e un mijloc de a intra foarte repede în conștiința publică Insă e prea de tot ce se întâmplă în ultima vreme Dar e mai bine plătit E adevărat, ei câștigă mai bine decât 52 ”AM AJUNS LA PREA MULȚI PRIETENI ” în teatru, dar asta a fost întotdeauna Și pe timpul lui Ceaușescu erau actori care jucau pe stadioane, aveau un repertoriu de jumătate de oră, de 3 sferturi de oră și plecau de acolo cu bani, cu o sumă care reprezenta cel puțin 2-3 salarii de-ale mele Pe mine mă interesează teatrul și nu banii Nu sunt pretențios, mă împac cu puținul - să am un salariu decent ca să pot trăi, dar să fac teatru, film, unde și cu cine vreau în ultimul timp s-au dezvoltat mult rețelele sociale Fiecare om parcă se vede obligat să aibă un profil pe internet Ăveți un cont facebook sau cineva și-a asumat numele și meritele dvs ? O, stau toată ziua pe calculator, e contul meu (devine brusc foarte serios și meditativ Parcă văd în ochii lui șirul de frienzi de pe facebook) Un nivel de comunicare nou, o provocare ? Am oameni acolo Acuma am ajuns la prea mulți prieteni, oameni pe care nu-i cunosc, nu i-am văzut în viața mea, nu știu dacă ei m-au văzut vreodată Poate sunt unii care se mândresc “Mă, eu am mulți prieteni” Eu nu vreau să concurez în întrecerea asta Dar încerc să răspund din suflet tuturor celor care mă întrebă alea și alea De asta, recunosc, nu mai am timp pentru cărți Citesc două-trei pagini și iar le pun de-o parte, pentru că mi-e greu să citesc acum Sunt și bătrân Să știți că la noi lumea e avidă de cultură, avem acum o generație de tineri deosebită și s-au apucat să citească foarte mult și organizează singuri evenimente culturale, fără bani - așa cum pot ei, pe bază de entuziasm Mie îmi pare extraordinar acest lucru Este, este extraordinar acest lucru E un fenomen pentru că și la noi se întâmplă chestia asta Tinerii trebuie să muncească, să facă ceva, căci au energia asta care trebuie să fie exploatată, care trebuie să iasă din ei, să dea ceva din ei Acolo unde există entuziasm și adevăr, lucrurile rezistă și au valoare Dar ce e adevărul? Adevărul este contrariul minciunii Iși întinde mâinile spre iconița pe care a cumpărat-o de la Ciuflea pentru, soacra lui Adevărul este un lucru foarte relativ și fiecare om are adevărul lui Eu, de exemplu, aplic asta atunci cînd lucrez rolurile, atunci cînd joc un personaj negativ, eu caut adevărul lui și nu-l condamn de la început Căci el nu-i nebun El crede că așa trebuie făcută viața și caut acest adevăr al lui Partea negativă este atunci cînd adevărul lui intră în contrast cu ceea ce cred ceilalți și atunci se evidențiază latura lui negativă El este un om cu niște credințe, niște păreri, și luptă pentru ele Ăți jucat nebuni? Nebuni încă nu N-aș putea să-mi doresc în mod categoric să joc nebuni Dacă ar fi unul care să înebunească, mi-ar place mult, pentru că există calea care duce spre nebunie De exemplu, cu nebunia e simplu, te strîmbi și zici că e nebun săracul Dar calea care duce către nebunie, asta ar fi un lucru interesant, foarte interesant Cum se prăbușesc toate iluziile, rămîne fără orizont, a crezut că poate să facă un lucru și deodată realizează că nu mai e nimic de făcut Trece printr-o perioadă atunci cînd realizează acest lucru Crezi o bună bucată de viață că poți realiza acest lucru și ți se dovedește că nu poți Nu e o treabă pe care o primești ușor Și totodată sînt unii care rezistă și sunt alții care nu rezistă Da Și pe cei care rezistă îi felicităm, dar pe ăia care nu rezistă trebuie să-i îngrijim Trebuie să-i îngrijim? De ce? De ce n-ar trebui omul să se descurce singur? E greu, e păcat cînd sunt atâția oameni în jurul lui să fie lăsat se descurce sin gur, mai ales cînd trebuie ajutat Un om care își pierde busola trebuie sprijinit, dar nu în mod ostentativ Nu trebuie să se piardă, trebuie să simtă în permanență încrederea celor din jur Nu poți să-l lași să se simtă eșuat undeva pe o insulă pustie, fără nimeni Ați avut destui oameni în viață care să vă susțină, să vă acorde încrederea sau încredere necondiționată sau ați avut un singur om care a făcut chestia asta? N-am avut un om care să se ocupe de mine în mod special, dar știu au crezut în mine profesoara mea de la institut, doamna Aura Buzescu (zâmbește) Și mulți au crezut și înainte de asta încă în școala primară - profesorii mei După asta, doamna Bulandra, care a fost directoarea mea pînă cînd s-a prăpădit Avea încredere în mine, simțeam că aveau încredere în mine și regizorii care m-au distribuit: Ciulei, Pintilie, Crețulescu - mari regizori ai teatrului și ai filmului românesc Au avut încredere în mine și am simțit încrederea lor și m-am străduit să corespund, să răspund încrederii pe care ei o au în mine Am prieteni și colegi care mă consultă, dar în general nu mai greșesc în ultima vreme Dar e posibil așa ceva? Posibil - greșelile mele sunt mici Care a fost cea mai mare greșeală pe care ați făcut-o? Cea mai mare greșeală a fost că multă vreme am ezitat să joc cu nevastă-mea într-o piesă Asta, din cauză că mă temeam că lucrul acesta va fi interpretat în mod neplăcut, adică: „uite, mă, ăștia joacă în familie” Vă păsa de gura târgului? Nevastă-mea, Mariana Neguță, este o mare actriță, (mă uit la ochii lui Devin calzi și plini de tandrețe) Orice regizor ar fi încîntat să o aibă în distribuție, așa că dacă aș fi vrut să joc împreună cu ea, n-ar fi fost nicio nenorocire pentru că avea acoperire faptul, nu era: „uite-l mă și pe asta, o trage și pe nevastă-sa care n-are talent, după el” Ori nu, dimpotrivă, era o actriță care făcea cinste unei distribuții Ăsta a fost una din greșeli Doar o greșeală și una atât de nevinovată? Mai este și a doua, (privirea tristă și oarecum plină de regret se îndreaptă spre paharul ca apă) Ăm renunțat la prea mulți copii și ne-am hotărât prea târziu să păstrăm unul Ăș fi putut să am mai mulți copii și unul mai în vârstă decît ăsta pe care îl avem acum Dar am un nepoțel de la el care are patru ani și care este o încântare (se înveselește brusc, tocită fața este un zâmbet) Sunt foarte fericit Mircică îl cheamă Ăm vorbit ieri la telefon, și îmi zice “Unde ești ?” Trebuia să merg la el ieri “Vino aicea” zice, “Nu pot” zic, “De ce?“ ”Sîntem plecați, la Chișinău sînt, în Republica Moldova, e în altă parte” “Nu e frumos ce spui” Aș fi vrut să devină actor Dacă ar fi actor, cred că ar avea foarte mulți admiratori, are farmec, foarte mult farmec, e frumos, are ochi albaștri, e blond Iți vine să-l mănînci II am acum pe facebook, am pozele lui acolo, toată lumea e încîntată Ce duceți acasă de la Chișnău? Am cumpărat o iconiță de la biserica Ciuflea, pentru soacră-mea Este bătrână deja Ea vine din Chișinău și a stat cândva pe lângă biserică (este o iconiță mică, cu Maica Domnului) Dacă v-ați adresa o întrebare, care ar fi aceasta? Eu mie? Da M-aș întreba când mai am de gând să vin prin Chișinău Și n-aș ști ce să-mi răspund Dar ați vrea să reveniți? Da, aș vrea Dar cu un spectacol de teatru Joc în câteva spectacole de teatru foarte bune și mi-ar plăcea să le prezentăm aici ѴМПІО II11V nuiN3d ѴІЛІПІЛІ UNA Л OXANA KOHANA SERGIU ODAINIC NOBLESSE (str 31 August 46c) A-STUDIO (str V Alecsandri 14, tel: 079921212) DOINA CIUBUC & OLGA CIORNAIA / IG MODELS punkt PUBLICITATEA ESTE ESENȚA DEMOCRAȚIEI, SPUNEA BARTON, IAR DEMOCRAȚIA, POTRIVIT ALTOR MINȚI LUMINATE PÂNĂ LA DECOLORARE, ESTE SEMNUL MATURITĂȚII CIVICE NUMAI CĂ AȘA CUM MOLDOVA E ȚARA TUTUROR MINUNILOR, Șl DEMOCRAȚIA, Șl PUBLICITATEA, ÎN ULTIMA VREME CU EVIDENTE ÎNCLINAȚII HOMOFOBESPRE ELECTORALĂ, INTRĂ SUB PIELEA MOLDOVENILOR CU INSISTENȚA UNEI CIUME BUBONICE DESPRE Șl ALTE SUBVERSIUNI ALE LUMII CONTEMPORANE, DEVENITE MAME CALDE Șl GRIJULII ÎN CAMPANIA ELECTORALĂ Șl NU NUMAI, CITEȘTI ÎN DE SAVURAT CU PLĂCERE 38 (R) PUBLICITĂȚII ( )evotuția PUBLICITĂȚII f ERA ÎN ANUL 1759 SAMUEL JOHNSON (NU ACTORUL, CI SCRIITORUL!), POATE, ÎNTR-O CRIZA ADÂNCA DE PESIMISM, SCRIA: "ASTĂZI, METODELE PUBLICITĂȚII SUNT APROAPE DE PERFECȚIUNE, ASTFEL ÎNCÂT ESTE EXTREM DE GREU DE IMAGINAT CÂ MAI POATE CEVA SÂ O ÎMBUNĂTĂȚEASCĂ" SÂ NE CATAPULTĂM ÎN ACTUALITATE VEDEM CÂ DE LA JOHNSON ÎNCOACE, PUBLICITATEA NU A STAT CU MÂINILE ÎN SÂN, IAR METODELE EI DE EXPRIMARE S-AU MULTIPLICAT CONSTANT TOTUȘI, TREBUIE SÂ-ȚI PUI GREU FANTEZIA LA ÎNCERCARE CA SÂ FII INEDIT ȘI ORIGINAL, ATUNCI CÂND MESAJELE PUBLICITARE TE ATACĂ, ÎN MEDIE, DE 3000 DE ORI PE ZI JOHNSON ȘTIA DE CE DORIȚI SĂ DISCUTAȚI CU AUTORII Șl CITITORII REVISTEI "PUNKT"? ACCESAȚI SITE-UL 39 Publicitatea este puternic implantată în viața modernă, devenind unul din simbolurile culturii în masă Grație acesteia, numele unor companii s-au extins asupra produselor, iar produsele au ajuns să denumească tot felul de lucruri, intrând definitiv în limbajul nostru (xerox - este denumirea companiei care producea copiatoare și nu a copiei, iar „aurolac”, de la un produs industrial folosit în vopsitorie, a ajuns să desemneze un toxicoman, care inhalează aburii halucinogeni ai acestuia) De când publicitatea face parte din viața societății? Unii afirmă că picturile rupestre ale oamenilor primitivi nu au fost decât niște forme de publicitate, dar o asemenea opinie pare a fi o exagerare, venită din partea unor minți puternic bombardate de reclame (doar nu o fi vândut mamuți?) Cu toate acestea, dacă luăm în calcul una din accepțiile generale ale termenului „publicitate” - difuzarea informațiilor în public - atunci, cu siguranță, diverse modalități rudimentare de diseminare a informației au existat încă de la începuturile societății umane Unul dintre tipurile cele mai vechi de publicitate este acea informativă Necesitatea de a vinde un produs îi impunea pe vânzători, încă din Antichitate, să ofere informațiile cele mai necesare despre el Ele erau pictate foarte atrăgător, ca să poată reține atenția trecătorilor și a potențialilor cumpărători Avem informații că din cele mai vechi timpuri au început să fie folosite tot felul de artificii, de ordin emoțional și estetic, pentru a face mai atractive mărfurile Bunăoară, într-un papirus egiptean din Theba, cu o vechime de peste 3OOO de ani, se vorbea despre o recompensă oferită pentru un sclav fugar, deci un fel de precursor al anunțului publicitar Tot în Egiptul antic existau modalități de atragere a clienților, cum ar fi plasarea la marginea drumurilor a unor pietre inscripționate cu informații privind mărfurile și serviciile oferite Reclame-mărturii rudimentare avem și în tăblițele de lut găsite în Babilon Tăblițele din cultura creto-miceniană (sec XIV-XII în Chr ) au dat la iveală liste de meserii, printre care și „crainicii”, strigători speciali chemați să anunțe despre anumite evenimente de ordin public sau comercial De aici vine termenul latinesc - reclamă („reclamare” înseamnă „a striga”) Totuși, Grecia era o țară cu un grad sporit de alfabetizare, de aceea, publicitatea scrisă (tăblițe cerate, papirusuri ori pergamente) se făcea la diverse evenimente publice sau private, cum ar fi Jocuri Olimpice, Delfice sau „afișe” pentru reprezentări teatrale S-au găsit multe sigle ale meșteșugarilor, incizate pe diverse produse Chiar în spațiul dacic a existat o inscripție pe ceramică de acest gen („Decebalus per Scorillo”) Și la Roma exista o publicitate comercială (simboluri, desene parietale), dar și una politică (chemare la vot a cetățenilor sau prezentarea candidaților în magistraturi) Pe coloanele Forumului roman adesea erau prinse tăblițe cu informații utile pentru cei implicați în tot felul de tranzacții comerciale (vânzări-cumpărări, anunțuri) Existau multiple anunțuri personale, mai ales din categoria „pierdut-găsit” Publicitatea outdoor (în afara casei) e una dintre cele mai vechi forme de reclamă Săpăturile de la Pompei au adus la iveală atât imagini de gladiatori pictați, în scopuri de reclamă (pariurile și nu setea de sânge constituiau „motorul” acestui business profitabil), anunțuri pentru diverse servicii, până la publicitate pentru bordeluri! In fond, acest lucru nu este de mirare, fiindcă orașul Pompei o avea drept zeitate protectoare (poliadă) pe Venus, zeița dragostei și a diverselor excese trupești, casele de toleranță fiind un „omagiu” adus patroanei De aceea, în acel oraș distrus de lava Vezuviului s-au descoperit asemenea mozaicuri și picturi (conservate foarte bine în cenușă), dar mai ales „jucării” pentru tot felul de „pleziruri”, făcându-i să se crucească pe slabii de înger arheologi din secolul al XlX-lea, care s-au grăbit să le ascundă de ochii lumii în depozitele Muzeului Vaticanului! In Bizanț, existau forme extrem de ingenioase de PR politic, folosindu-se în acest scop simțurile olfactive Astfel, tarabele vânzătorilor de parfumuri, erau plasate deliberat în preajma Palatului Imperial, astfel încât mirosurile plăcute erau asociate cu Puterea supremă O situație exact inversă s-a întâmplat acum ceva vreme la Chișinău, atunci când miasmele răspândite generos de stația de epurare, imediat trezeau asocieri cu Primăria municipiului! 40 (R) PUBLICITĂȚII In evul mediu, publicitatea continuă evoluția sa firească Pe măsura evoluției orașelor și apariției germenilor economiei capitaliste, necesitățile de răspândire a informației publice și comerciale creștea Un pas important în evoluția publicității l-a avut inventarea tiparului de către germanul Guttenberg pe la mijlocul secolului al XV-lea Informațiile puteau fi difuzate mult mai simplu, iar viața umanității a fost transformată radical (Galaxia Guttenberg) Răspândirea informației se făcea mult mai ușor, fiindcă procedeul era mai puțin costisitor Circulația ideilor a fost facilitată, ducând treptat la "dezvrăjirea lumii" De altfel, reușita Reformei (și Contrareformei) cu toate repercusiunile sale a fost datorată în mare parte răspândirii tiparului Se pare că primii care au început să folosească micile anunțuri publicitare tipărite au fost tipografii înșiși Astfel, primul anunț publicitar cunoscut datează din 1472, când un tipograf englez propunea spre vânzare o carte de rugăciuni, produs chiar de el (era intermediarilor încă nu sosise) Apariția unor "fluturași" publicitari pe zidurile orașelor europene a devenit o normă din acea perioadă Fenomenul se răspândise în așa măsură, încât autoritățile unor state încercau să ia sub control procesul, deoarece uneori aceste flyere deveneau periculoase pentru securitatea publică Apar și alte forme de răspândire a informației de utilitate, fiindcă se vindeau nu doar mărfurile, ci și serviciile Astfel, apar anunțuri pentru diverse evenimente, programe, hărți ale orașelor sau meniurile unor hanuri și birturi Creșterea volumului tranzacțiilor comerciale a dus la necesitatea creării unor instituții de informare în masă Apar diverse agenții de stocare și de răspândire a informației comerciale, numite „birouri” O astfel de rețea a fost fondată de familia Fugger, cu filiale în toate colțurile Europei In secolul al XVII-lea acest tip de agenții încep să tipărească tot felul de culegeri de noutăți, niște buletine informative editate pentru uzul cunoscătorilor de carte, tot mai mulți și mai mulți în spațiul urban european Pe ultima pagină a acestora începeau să fie plasate diferite anunțuri publicitare scurte Ulterior, practica se generalizează, iar, pentru a atrage atenția cititorilor, deasupra textului publicitar se scria - Avertizare De altfel în engleză, publicitate înseamnă advertising Treptat, aceste foi încep să fie editate separat, în formă de broșuri La Veneția, prețul lor era egal cu a unei monede divizionare, numite "gazetta” In 1631, medicul și juristul Theophraste Renaudot editează primul ziar francez, pe care l-a numit ”La Gazette”, astfel încât termenul s-a generalizat rapid De altfel, (r)evoluția publicității a fost strâns legată de cea a presei Inițial, editorii ziarelor nu prea doreau să publice anunțuri, deoarece acestea nu păreau "solide" alături de știrile sobre și oficiale, dar treptat, serviciile publicitare au devenit foarte rapid motorul gazetăriei Primele anunțuri publicitare în Europa și America vin de la răscrucea secolelor XVILXVIII Benjamin Franklin a fost primul editor ("Boston Gazette”) care utilizează caractere majuscule pentru a atrage atenția asupra mesajului din publicități și tot el folosește primele ilustrații în anunțuri Creșterea volumului comercial a dus la augmentarea numărului de publicitate în presă, iar aceasta a însemnat venituri mai mari, fapt care nu a putut să nu fie consemnat și "taxat" de stat Astfel, în 1712 are loc prima impozitare a publicității din presă (’Advertisment Tax” și "Stamp Duty”) în Marea Britanie Ele au fost abolite abia la mijlocul secolului al XlX-lea, când principiile Pieții Libere (Free Trade) începeau să se generalizeze, dar și grație faptului că aceste taxe au dus la înmulțirea presei radicale, care nu menaja deloc guvernul pentru „estorcări” de acest gen Pentru a supraviețui, ziarele vindeau nu doar informațiile consumatorilor, ci au început să vândă spații tot mai largi doritorilor să plaseze publicitate, apoi agențiilor La mijlocul secolului al XlX-lea în presa franceză existau trei tipuri de publicitate: annonce-anglaise - niște anunțuri mici, culese cu caractere mărunte, de obicei cu caracter privat; annonce-affiche - publicitatea unor produse de larg consum, adesea „întovărășit” de o ilustrație; reclame - de obicei niște anunțuri pentru evenimente culturale (cărți, reprezentări teatrale, etc ) Dacă în societățile tradiționale modalitățile de transmitere a informației de tip comercial erau sporadice și mai mult țineau de domeniul oralității, atunci din secolul al XlX-lea se produce trecerea la un sistem instituționalizat de informare publică și de persuasiune, cu consecințe ce pot fi greu subestimate pentru societatea occidentală modernă Pe de altă parte, revoluția industrială, împreună cu revoluțiile în comunicare, generată de aceasta, au produs transformări esențiale în însăși natura publicității 41 @ИИ nr 34/iunie 2011 42 (R) PUBLICITĂȚII Prima agenție de publicitate apare în SUA în 1842, fondată de Volney B Palmer El a început să cumpere spații în mai multe ziare și să plaseze acolo informații publicitare Spre sfârșitul secolului al XlX-lea, odată cu progresele capitalismului monopolist, se schimbă și funcția publicității Aceasta din urmă devine parte integrantă a procesului de producție în general, propunându-și nu doar desfacerea mărfii, ci și să creeze necesități și să formeze gusturile publicului Agențiile de advertising, cum ar fi ”N W Ayer & Son”, deja către sfârșitul secolului desfășurau întregi campanii de publicitate pentru promovarea unor produse Cei care au beneficiat din plin de aceste campanii de promovări au fost firmele care vindeau „medicamente patentate” (cuvântul „patent” avea atunci sens de "curativ”) Numai în SUA existau peste 50 de firme de acest gen care cheltuiau pe publicitate, fiecare în parte, peste 50 000 de dolari anual La începutul secolului XX, multe din acestea au devenit „mărci înregistrate” trans-formându-se în producătoare de alimente, cosmetice sau produse de igienă (Coca-Cola, Gillette, Procter & Gamble, Knorr, etc ) Campaniile publicitare nu vizau doar desfacerea mărfurilor și a unor servicii, dar se implicau tot mai activ în soluționarea unor probleme de ordin social Spre exemplu, o campanie, pe care am califica-o azi ca fiind extrem de agresivă, a fost desfășurată de englezi la sfârșitul secolului XIX, pentru promovarea metroului londonez, un tip de transport pe care tradiționaliștii britanici nu l-au primit „din prima”, dar a schimbat treptat modul de trai în orașul modern Ulterior au existat mai multe campanii pentru sensibilizarea opiniei publice, finanțate fie de guvern, fie de structuri internaționale sau de către privați Evoluția mijloacelor tehnice a dus după sine și transformări în publicitate Industria posterului se dezvoltă după 1867, atunci când a fost inventat procedeul lito-grafierii Cataloagele de produse, ce pot fi comandate prin poștă, apar în 1890 Tiparul multicolor a contribuit la apariția „magazinelor”, adică a publicațiilor periodice ilustrate de prestigiu, care, pe lângă teme de interes public, inoculau eventualilor consumatori diverse informații despre varii produse La 9 noiembrie 1911, parizianul Georges Claude patentează publicitatea de neon Această invenție a transformat radical aspectul nocturn al orașului modern, printre care, după cum se vede, nu se numără și Chișinăul, care și după 1OO de ani este foarte sărăcăcios la acest capitol In România, prima agenție de publicitate este creată în 1880 de către David Adania, care-i purta și numele Apariția acesteia este strâns legată de adoptarea cu un an mai înainte a unei legi privind identitatea firmei și a mărcilor de comerț Firma lui Adania lucra pe baza acelorași principii ca și analogii săi europeni și nord-americani: cumpărarea spațiilor publicitare în ziare, elaborarea și publicitatea siglelor pentru diverse „mărci” In 1886 începe să fie publicat "Almanahul Comercial” (un fel de Yellow Pages), iar către începutul noului secol apăruseră alte agenții publicitare atât cu capital de stat (Agenția Franco-Română de Publicitate), cât și privat (Emil Helber, Carol Schudler sau Isidor A Stern) In perioada interbelică se deschid și primele filiale ale agențiilor străine (J W Thompson, Rudolf Mosse etc ) care au mobilizat piața de publicitate din România In Basarabia publicitatea se făcea prin intermediul presei, iar ulterior a cinematografului, care s-a răspândit destul de vertiginos în provincia noastră în anii antebelici Extrem de populară era publicitatea matrimonială, care le făcea o concurență serioasă pețitoarelor locale In presa vremii, la rubrica "Mica publicitate” apăreau anunțuri printre rândurile cărora puteai citi disperarea: “Domnișoară drăguță, brunetă, cu ochi negri, înaltă, tânără de 20 de ani, educată și sentimentală, dorește mariaj cu domn în etate, bogat, cât de bătrân, oferte serioase” Probabil că seriozitatea ofertelor creștea aici în funcție de vârstă Nu disperau însă nici doamnele mai în vârstă, care, în mod telegrafic, puteau cere: “Căsătorie cu domn, situație frumoasă, poate fi văduv, copii, dorește doamnă creștină 40 ani, funcționară stat, familie bună, fizic plăcut, avere personală” Publicitatea modernă activează în condițiile societății de consum, de aceea are ca element-cheie persuasiunea Pentru a convinge publicul, se folosesc diverse mijloace: utilizarea imaginii unor personalități celebre, cu maximă încredere printre oamenii „de rând” era una dintre cele mai eficiente Astfel, în 1924, Regina Maria a României a fost prima reprezentantă a unei familii regale care s-a filmat într-un spot publicitar la una din cremele "Pond’s Cold" După succesul acestei campanii (produsă de filiala română a lui J W Thompson), personalitățile marcante încep să fie tot mai des utilizate în promovarea unor produse de succes și a unor branduri A fost începutul a ceea ce s-a numit „testimo-nials”, testări ale gusturilor publicului prin intermediul lăudării calității produsului de către oameni celebri sau din contra de către oameni „de rând”, considerați 43 imparțiali Strategiile de marketing și copywriting, studii demografice pentru detectarea publicuIui-țintă devin principalele modalități de lucru ale companiilor de publicitate în această perioadă Anii interbelici au adus în viața publicitară radioul Dacă până atunci în publicitate erau folosite mai mult materialele vizuale, grafice, răspândirea radioului a schimbat această optică Mesajele publicitare au putut fi citite și obțineau o audiență extrem de mare Forța persuasivă a mesajelor repetate și bine plasate a început să atragă atenția agenților publicitari La acea vreme se știa că un mesaj repetat de trei ori putea fi reținut de individ, chiar dacă nu era ascultat cu atenție, iar probleme morale față de bombardarea inconștientului, agenții publicitari nu aveau (și continuă să nu aibă) Apariția radioului comercial, care a fost bazat pe publicitate, arată cât de eficient era - și rămâne -această modalitate de a transmite un mesaj Un caz întâmplat în America acelei vremi este edificator în această privință La 30 octombrie 1938, la postul de radio american CBS a fost transmis spectacolul radiofonic “Războiul lumilor” după piesa scriitorului fantast Herbert Wells, despre invazia marțienilor pe pământ, în regia lui Orson Welles, pe atunci puțin cunoscut publicului larg Talentul de narator al acestuia din urmă și efectele sonore folosite (între evenimente erau încropite mesaje publicitare reale) au provocat o adevărată panică în rândurile americanilor, care au crezut că invazia se produce în realitate, iar “știrea” că președintele Roosevelt a chemat la calm, a încins și mai mult spiritele Zeci de mii de oameni și-au părăsit casele și au luat-o la goană, crezând că marțienii sunt pe urmele lor! Trupe ale poliției erau îndreptate spre locuri “indicate” pentru a da riposta inamicilor Liniile telefonice au fost blocate, sute de americani sunau la poliție și în stare de psihoză raportau mii de morți, atacuri cu gaze și chiar faptul că i-ar fi văzut pe “omuleții verzi” chiar cu ochii lor Autorităților le-au trebuit aproape două luni ca să-i convingă pe cetățeni că totul a fost o înscenare și că nu există motiv de panică Emisiunea a avut și un larg ecou internațional, cazul fiind menționat într-un discurs de Hitler, care înțelegea eficiența radioului în propagandă Iar patronii de la CBS nu au înțeles gluma și l-au concediat pe marele regizor! Apariția televiziunii era sortită succesului din punct de vedere comercial Doar la câțiva ani de la lansarea sa în SUA, veniturile posturilor în anul 1950 depășeau deja 100 000 000 de dolari Ulterior, aceste cifre au crescut și mai mult Televiziunea a permis o abordare nouă a actului publicitar, în urma căruia produsul nu se mai lăuda pur și simplu, dar se încerca crearea unei imagini Aceasta nu dă niște dividende imediate, dar pe termen mediu și lung poate oferi avantaje serioase produsului Astfel apar brandurile care treptat devin mult mai scumpe decât producția pe care o vând consumatorilor (Coca-Cola, bunăoară) Veniturile mari aduse de reclame le permiteau televi-ziunilor să îmbunătățească produsul propriu (emisiuni mai bune, salarii mai mari angajaților, etc ) Pe de altă parte, frecvența difuzărilor publicității a crescut vertiginos, încât începeau să fie deranjante pentru public (cine mai ține minte publicitatea rusească al unuia din jocurile „piramidă”, numit MMM? Uneori se crea impresia că publicitatea rula la fiecare minut) Comercializarea televiziunilor a dus la apariția unui fenomen interesant - interdicția de a face publicitate gratuită și pe gratis (anti-publicitatea) Astfel, numele brandurilor într-o emisiune ne-plătită se eufemizează, refuzându-le pronunțarea sau cenzurându-le imaginea (acest ultim procedeu are adesea efecte inverse, deoarece spectatorul încearcă să ghicească logo-ul din curiozitate) Revoluția media din anii 1990 și apariția internetului a schimbat natura publicității Acum publicitatea poate fi plasată oriunde și veni de oriunde, iar problema spam-ului - publicității nesolicitate și nedorite care vine prin poșta electronică (parcă la radio și tv este mereu dorită) este una dintre cele mai stringente și vizează problemele securității în general De altfel, aceste strategii nu se limitează doar asupra imaginii mărfurilor Oricare individ, instituție publică, asociație obștească, partid politic, etc încearcă să transmită un mesaj în societate legat de scopurile, interesele sale, sau să atragă atenția asupra unei anumite probleme ce necesită o soluționare Toate acestea creează imaginea acelui individ, partid, instituție sau asociație în societate De aceea, publicitatea este omniprezentă și nu se limitează doar la billboarduri sau spoturile TV și Radio Pentru a obține un rezultat, publicitatea trebuie să convingă potențialul consumator (admirator/partizan/cumpărător) de utilitatea acesteia, încercându-se chiar crearea dependenței față de un anumit produs Pe marginea acestei idei s-a dezvoltat o adevărată știință: PR-ul 44 ''(Wd Tium-âîufuz o DELICATESA MOLDOVENEASCĂ TEXT de UN CUPLU DIN ISRAEL ȘI-A NUMIT FETIȚA LIKE, INSPIRAȚI DE BUTONUL „LIKE” DE PE FACEBOOK SUGESTIV? EU ZIC CĂ DA O SCANARE DE SUPRAFAȚĂ A TITLURILOR DE LA EUROVISION RELEVĂ FIXAȚIA POPORULUI PENTRU POPULARITATE Șl SUCCES „VREAU SĂ FIU POPULAR!” ” „SUNT NOROCOS!” „O NOUĂ ZI!” SUGESTIV OAMENII VOR SĂ FIE POPULARI, SĂ FIE LAIKUIȚI, SĂ AIBĂ SUCCES POPULARITATEA SPOREȘTE VÂNZĂRILE O PERSOANĂ POPULARĂ ESTE O PERSOANĂ CONECTATĂ UȘILE SE DESCHID PENTRU NOI OPORTUNITĂȚI TENTANTE CA Șl OAMENII, MARFA SE VREA POPULARĂ IDEEA MĂRFII NU ESTE SĂ STEA PE RAFT PREȚUL ESTE SECUNDAR, ATUNCI CĂND MODA DICTEAZĂ TONUL COZILE CARE SE FORMEAZĂ ATUNCI CĂND APPLE LANSEAZĂ PE PIAȚĂ UN NOU PRODUS (SCUMP!) SUNT DOVADA NETĂGĂDUITĂ A FAPTULUI CĂ POPULARITATEA CONTEAZĂ n căutarea □ rand-ului pierdut Idei năstrușnice vin în cap la frunzăritul revistei Первое, второе, третье - apendicele gastronomic al legendarului Вокруг света Au ei o rubrică tare simpatică în care prezintă măruntaiele unei valize Valiza nu e ca toate valizele Adică, nu e burdușită cu colțuni, periuțe de dinți, nici măcar o cravată de zăranie nu găsești In schimb, dai de tot felul de lucruri bune: oțet norvegian de zmeură, vin englezesc de ghimbir, mezeluri letone din căprioară ș a m d In total, 14-5 kg de bunătățuri din cele trei țări nordice Toate-s frumos ambalate, toate-s etichetate cu gust, toate-s autentice și toate au un loc bine determinat pe 45 mapamondul gastronomic Stai așa, mă gândesc, și dacă nimerea Moldova noastră pe hartă, noi cu ce ne-am fi fălit?! Pe bune Ce se califică pentru titlul Delicatesă Moldovenească? Chiar sunt curios să știu Și nu doar să știu Vreau un stand la aeroportul din Chișinău unde astfel de delicatese să se afle în vânzare, ambalate frumos, astfel încât accidentalii turiști occidentali să nu rămână doar cu amintirea drumurilor găunoase Am căzut pe gânduri Ce este la noi și nu e în altă parte? Care sunt produsele de care mi se făcea dor atunci când eram departe de țară? Mi-au venit în minte următoarele: • (o las să mi se strecoare printre receptorii gustativi, fără să comentez nebunia de gust); • (în special cașul, deși brânza tare, diferită de cea bulgărească, merită și ea atenție); • (sakura neaoșă, cu gust de copilărie; taică-miu mi-a preparat pentru prima dată o cană mare de ceai, gustul căruia este inconfundabil) La cele de mai sus aș mai adăuga mămăliga Poate fi vândută ca semifabricat cu toate accesoriile: jumări, smântână, brânză de oi - un gen de bento moldovenesc?! In cele din urmă, fructele uscate și vinul pot ține companie acestor delicatese Pentru toate astea trebuie gândită o marcă comercială deosebită Să fie și cu scutiri fiscale dacă e nevoie Dar să aibă calitatea garantată Gândește-te la șprotul de Riga Cutiile astea negre cu litere aurite te fac să crezi că nu e vorba de sardeluțe, ci de ditamai comoară din marea Baltică! Chihlimbar, nu șagă Deci, ai prins ideea Amu avem cu ce! Si? 1 Un lucru pe care îl are Apple și nu-l are Delicatesa Moldovenească este popularitatea Din păcate, cozile în Republica Moldova se formează mai des la consulate și agenții prestatoare de servicii, decât la mărfuri moldovenești de calitate Dar asta e altă bubă Un produs moldovenesc penetrează cu scârț piețele externe de desfacere atâta timp cât imaginea țării nu conferă credibilitate produsului Pe de altă parte, nici țara nu-și poate valida brandul, atâta timp cât acesta nu este fondat pe produse de succes Cerc vicios nu alta! Ca să rupem cercul este prea puțin să ieșim pe piață cu produse individuale Avem nevoie de efectul de masă Nu vindem dulceață de nucă sau mămăligă, ci vindem Delicatesa Moldovenească Adică și dulceață, și mămăligă Și orice altceva care se califică pentru titlul de Produs Moldovenesc de Calitate Toate laolaltă și fiecare individual vor fi potrivite într-un simpatic coșuleț de nuiele și vor fi legate cu panglică tricoloră Iar accidentalul occidental își va potrivi ochelarii și va citi cu luare aminte: „Crede-mâ Sunt exact ceea ce cauți " @ЯИ nr 34/iunie 2011 'Л Г- 1 сим»йМИ S 1 i aru Iul pi • 'iniei ului in uni ■ I ■■■ ' i/ u llupi Au niști ■ ' ,iii i 1111111111 1111 и avea a ■ ' и I" -' s u I’avel Sti al an 1 »ii V ЕГ ■ * 4 BRANDURI SINUCISE mai | a' imitate iar - pi ez Loretta HANDRABURA Viceministru al Educației eorghe ER^| Editura Cartr MUREȘAN Scriitor Oleg EFRIM Ministru al Just] RfDURARU PNUD \rcadie FOȘNEA Chateau Vartely >n VIANU Scriitor Vasile ERflU Scriitoi^J Sandu LUCHIANOV Et Cetera CREM Actor і і і ■ ■■ Г і і и и и і і и і і ■ Iu і а i, de culoare roșie închisă, cu arome de fructe și nuanțe moi de tanin Puțină istorie nu ne-ar încurca, crede unul lll li I ■ I i' ■ I' ■! li I I ■ II o I li ■ I In i I 11 • ■ i ■ ale de icupl I p dl II o|u| i I ' li i ib !■ II ! i ■ ■! ,1 I ll I I I li lll i i I ■ ■ I I 11 ■ 11 I 11 i 11 I I I " 11 i 111 11 ■ i introducerii soiului Cabernet Sau- i и г i Așadar, avem două soiuri de glorie, din care trebuie să alegem Chiar dacă mi-S IU I ■ I ■ ll ■ ■ lll I ll l IIH Iul I II l'll Ulii! Hedonist sunt pregătiți să facă față provocărilor I I desert ■■In L ■ |i I I i dul i i ,111111 I II I ■ I II! II lll I II I I I ll ll III S d II I I I ■ ll ■ așteptăm in-EGALabile senzații Este vorba de EGAL Et Cetera și Vinul M ii ■ ■ ■ îi IU dl ■ I de/Ьі n it d II dl ■ I I II I lll I ll I ll p I I I I I ' I ' ■ t ' pl I ■/! -I ll I di■ Si-i ■ іиi * 1 II i 111г ■ i lui ii ii ii i i ■ I ii I ilușt ■ ■' I |l lll || ■! |l ■ ■! SUI IUI I !■ ■!■■! ll l II I II! d l I |l lll lll ■ di ■ /lll- I I ■ I i I II I ' Iu i и I 1 Inșii I II! t iunie sonori ■ lll ■ llti ■! I ui и iu i isti ■ ■ I ii !■ | ■ i I i ut ■ i tdui I о II IU Ion Vi II IU ' i || i I I ■ Gheo, Cristian Teodorescu și alți mari d I Hlt || II f I Uliu ISU Iu I IU id lin I ll 1II butoi de creativitate serii Și așa cum UI I Stl I || I dl ■ III I I III I- ■ Z I • ■ II II I lll ll dl ud II lll! || 0 | I |I ■ !■ ■ I unui IU ll ■ I ■ lll tre poeți, scriitori și hedoniștii noștri I I I I II | I II I 1 11 'Ir ■ I I ll ull podul nemaivăzute Ca să exemplificăm, dacă nu ne credeți pe cuvânt, poetul Ion Mureșan (aveți dreptate, cel care a scris Cartea Alcool) a avut chiar o revelație artistică în timpul degustării Al itui I d uill di ■ | i di и I ll ■ I il 11 I i I l ll- it ■ ■■ I I ■■ dl i du ■ I d I du | i ,|u I , |i lll Șl I OXcl HII lt I l| I Г' I I lll ll II г | ■!! i II f I f И Ut i prin venele oamenilor să curgă nu sânge, dar vin Dacă ar da Dumnezeu SI fiu I Ș I Ull IȘ Ulii | iul itl II | iul fu U II t d ■ ■ I d ■ ■ | I I 11 11 11 i ■ d I ■ lll ■ ■ ■ ■ | IS I I' dl I' I I I ■ ■ ll I I I ,IHU lll | I lll II u l ll hedoniștii purced la dulcea zăbavă, I utltll ll lll li | Arcadie Foșnea: Presupun că e o roadă din 2009 -2010 După 8 -12 luni, Feteasca își pierde aromele primare și apar cele secundare, de flori de câmp 1 ll I I I I I | I ■ III | III tl I !Ș ei s minute inainte de a lua ciu-amaua de p'O foc:, adăugăm smăntăna și făina C'mC'genizate in prealabil și amestecăm Cărid ciulamaua este gata, o luăm de p'O foc și adăugăm p'ătrunjelu tocat mărunt Amestecăm și este gata de servit 3e servește realei și pceferatul ev mămăligă sau o garnitură de orez ANVERS-ul e proaspăt aici, în coasta Chateau-ului, deschis în locul unui local mai fără noroc Noii stăpâni n-au făcut prea mari investiții în decor, așa că el a rămas cu vechea moștenire: copăcei de plastic la intrare, coloane de ghips lipite ca o bortă-n frunte, ghirlande de becuri la ferestre, mobilier de rotang - toate adunate de parcă ar fi vrut să spună: imposibilul e posibil! Pur și simplu nu se poate mai mult Te așezi mai departe de ferestre (spre deosebire de Marius - motivele sunt binecunoscute) Și ți se aduce mâncarea Și aici apare contrastul Normal! Numai că e contrastul cel mai plăcut posibil E bună! Cu gust plin Aranjată! Tot ce trebuie să fie crocant - e crocant Tot ce trebuie să fie moale - e moale Te scarpini la ceafă Și vrei să dispară copăceii de plastic Sau să apară jardinierele de bronz cu blazon, lată dilema globală! Da' voi umblați cu alegeri locale! BUCĂTĂRIE: PREȚURI: WC: ©ИйИ nr 34/iunie 2011 162 2010 Regizor: Alejandro Gonzalez Inarritu Actori: Javier Bardem, Măricel Alvarez, Hanaa Bouchaib, Guillermo Estrella В asta cu joaca de-a puzzle-ul, cu facerea și desfacerea destinelor omenești, Inarritu și-a luat alt scenarist, revenind în 2010 cu un nou film - „Biutiful” Dar „frumosul” ia-l de unde nu-i Ba este, dar metaforic ascuns în matricea unui subiect ce se perindă prin cele mai mizere cartiere ale unui oraș multimilionar, chit că drept recompensă pentru toată această tortură vizuală și spirituală numaidecît primești ceva frumusețe ca bonus Dai și de puțin misticism, dar în doze necompromițătoare pentru realitatea crudă ilustrată în peliculă Filmul e chiar bun, dar un pic necruțător cu cei mai puțin expuși ororilor vieții 2010 Regizor: Rub Rainer Actori: Madeline Carroll, Callan McAuliffe Uneori dragostea se dovedește a fi și treaba celor care nu au treabă, lată cum se face că o fetiță drăguță, lipsită de griji, se îndrăgostește încă din clasa a doua, de noul său vecin și coleg de clasă Insă băiatul, ani la rînd, se împotri- vește să recunoas- că că nici lui nu-i e indiferentă fata Subiect 2011 Regizor: Tomy Lee Jones Actori: Tomy Lee Jones, Samuel Lee Jakson Albul negru contra negrului alb, o metaforă care descrie perfect aparențele în care trăim, visăm și gîndim De aici pornește “The Sunset limited” - ultimul tren spre infinit, un film-predică, puterea căruia stă în dialog, într-o confruntare de adevăruri multe dar perisabile, și Adevărul Suprem - unic, simplu și incontestabil Actori: Tomy Lee Jones - în rolul unui om de știință, care a încercat să se sinucidă, aruncîndu-se sub roțile trenului "Sunset Limited” - criminal moral, dezamăgit de propria sa religie - cultura; și Samuel Lee Jakson în rolul celui care-i salvează viața profesorului, un bărbat de culoare, fost deținut pentru omor, omul care l-a găsit, într-un final, pe Dumnezeu Mimică, qest, intonație si multă comunicare verba lă, cel mai des petrecută pe muchia răbdării - este întreaga acțiune din “The Sunset limited”, un film croit mai degrabă conform exigențelor genului teatral Pelicula acționează ca un antiradar, piuitul căruia te îndeamnă să încetinești sau chiar să oprești un pic motorul ca să-ți conștientizezi depășirile și să-ți revezi direcțiile destul de transparent, dar care se dedublează, într-un mod original, în feminin și masculin - în două naivități - una blondă cu ochi albaștri -băiatul, și alta brunetă și ilară - fata, cea care privește lumea din vîrful unui arțar, văzînd-o de colo de sus ca pe un întreg valoarea căruia e mai mare decît suma părților lui componente 2010 Regizor: Massy Tadjedin Actori: Keira Knightley, Sam Worthington Un soț și o soție chinuiți de ispita unei alte iubiri, el - ademenit de ceea ce poate avea, ea - de ceea ce a avut, lată cum un întreg scenariu atîrnă de dilema shakesperiană, parafrazată conjunctural - vor trăda sau nu vor trăda și doar curiozitatea răspunsului la această întrebare poate reușește să te mai rețină de la un close precoce, căci în rest e doar frumoasa Keira Knightley și multă-multă apă plată Imi mai permit un sfat - trimite-ți mintea în vacanță și lasă ochii să se desfete în voie, astfel relaxarea e garantată! 164 incită Plăcerile verii ►►►►►► e ÎN AFARĂ DE CLASICELE PUNKTE - ICONURI, IRONII, ALUZII, SARCASM, IDEI, CAPITALE, INOVAȚII TOATE LUATE - ADUNATE - PRESĂRATE CU PUNKTE ZÂMBITOARE Șl RĂCOROASE O VÂRĂ CĂ LÂ CARTE ADUCE FRAGMENTE NEPUBLICÂTE Zqzq BURCIULADZE GheorgM GOSPODINOV ZcGar PRILEPIN Emilian GALAICU-PĂUN „și ce dacă Anna nu i-a citit pe Proust și pe Joyce? Dacă preferă un gram de hașiș tuturor sonatelor pentru pian ale lui Skriabin? Dacă socotește că tocata e o mâncare, că cinofil e cel căruia-i plac filmele și că Napoleon e un tort? Dacă n-a văzut de când e ea Portretul lui Jeanne Hebuterne de Modigliani, semănând totuși cu aceasta ca două picături de apă?” „femeia îl cuprinde bine în brațe Pentru prima dată ridică vocea, îi roagă să ia orice, dar să-i lase televizorul ( ) O să te violăm, spune unul din ei Ea nu se mișcă Fundul îi e încă incordat Primul termină repede Al doilea e mai încet Femeia strânge în brațe televizorul și nu se mișcă Doar la un moment dat le spune să se grăbească - copiii trebuie să vină de la școală ” „l-au aliniat pe toți cu mâinile după cap, fruntea lipită de fierul vehiculului, cu picioare maxim răscrăcănate Ca să iasă cât mai larg desfăcute, malacii au aplicat niște lovituri dure peste picioare Desigur, cei din trupele speciale jinduiau la mai mult, l-au capturat așa frumos pe fugari - doreau să-i rupă în bucăți pe fiecare dintre ei ( ) Săltau de pe un picior pe altul, strângând în mâini bulanul și făcând fețe-fețe ” „Dragostea-i o cursă de Formula 1 pe contrasens, când nu doar bolidul aleargă mâncând pământul, ci și pista-i iese în întâmpinare Termină amândoi odată, gonind într-un suflet, unul din acele (puține) cazuri când graba nu strică treaba, ci (nici nu graba, viteza!) dă vertije O clipă rămân sudați, ea primindu-și lăpticul de matcă pe ziua de azi, el plin din cap până-ntre picioare de mierea-i sălbatică ( )” NUMAI BUNE DE SAVURAT CU UN COCKTAIL MARCA PUN KT LA O MASĂ ROMANTIC-COPIOASĂ PREGĂTITĂ DUPĂ REȚETELE CELOR MAI BUNI BUCĂTARI DE LA NOI Qun t □D ац Jixel ■ i • Open Source Solution Provider T Y P 0 3 ® WordPress V Vernon David Helping our clients find their way Vernon | David is a full-service law firm that advices domestic and International clients, from start-ups to large multinationals Our law firm is structured to provide comprehensive, practicai and high-quality legal Services drawing on the combined resources and wide-ranging expertise of our lawyers From our network of offices in Chisinau and Bucharest, our American, Moldovan, and Romanian lawyers help our clients meet their objectives Howî With deep knowledge of the local business and legal environment coupled with measuring oursuccess by our clients' success Tel: +373 (0) 22 26 09 22 Fax:+373 (0) 22 21 04 45 9 77185 7 07550 3